
Franquicias
Estás a punto de encontrarte con

el negocio más simple e inteligente que existe.

Concepto.
Somos una marca joven con un fuerte concepto, que a través

de la indumentaria busca fomentar una filosofía y una manera de
enfrentar la vida de un modo simple & sustentable.

Con puntos de venta exclusivos, presencia en los Shoppings más importantes
de Córdoba, nos posicionamos como la marca referente de básicos para el uso diario.

Nosotros ponemos las básicas, ustedes la actitud.
Nosotros la calidad, ustedes la aventura.
Nosotros el cuidado del planeta y ustedes también.

Pacto Custore.

/.filosofía de marca
No se trata de moda pasajera. Es una 

corriente de simplicidad que se ha vuelto 
tendencia y crece año tras año.

Nuestros
diferenciales.
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Servicio de confianza.
Esto lo conseguimos gracias a la presencia
de nuestras tiendas físicas, donde el cliente
puede comprobar la excelente calidad de
nuestros productos. Por otra parte,
la trazabilidad en los procesos productivos
nos permiten tener una alta fidelidad en
nuestra clientela, que llegan a comprar sin
siquiera probarse la ropa.
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N u e s t r o  c o n c e p t o  e s t á  a p u n t a d o 
p r i n c i p a l m e n t e  a  u n  h o m b r e  p r á c t i c o 
d e  e n t r e  3 4  y  4 4  a ñ o s  d e  e d a d 
( a b a r c a n d o  t a m b i é n  a  j ó v e n e s  d e s d e 
l o s  2 4  a ñ o s  y  a d u l t o s  m a y o r e s  d e 
h a s t a  6 0  a ñ o s  d e  e d a d ) ,  d e  p o d e r 
a d q u i s i t i v o  m e d i o  y  m e d i o - a l t o .

E l  c l i e n t e  d e  C U S T O R E  b u s c a  u n a
compra inteligente y práctica, sin 
d e m o r a s  n i  c o m p l i c a c i o n e s ,  p a g a n d o 
u n  p r o d u c t o  d e   a l t a  d u r a b i l i d a d  p o r  u n
p r e c i o  j u s t o .  

 

L o g r a d a  c o n  u n a  e s t é t i c a  m i n i m a l i s t a 
y  u n  f u e r t e  m e n s a j e  d e  m a r c a :

vivir de una forma simple y sustentable.

C o n t a m o s  c o n  l o c a l e s  p e t f r i e n d l y  y  
a c u e r d o s  c o m e r c i a l e s  c o n  m a r c a s  d e 

m o v i l i d a d  s u s t e n t a b l e .

A s u m i m o s  e l  c o m p r o m i s o  d e  p r o m o v e r 
el cuidado del medio ambiente. 

m e d i a n t e  c a m p a ñ a s  y  a c c i o n e s  d e 
c o m u n i c a c i ó n .

Packaging.
N u e s t r o  p a c k a g i n g  n o  e s  u n  e n v o l t o r i o  m á s , 
t r a b a j a m o s  s o b r e  l o s  m e n s a j e s  q u e 
q u e r e m o s  d e j a r ,   b u s c a m o s  t r a s m i t i r   l o s 
v a l o r e s  y  l a  f i l o s o f í a  d e  l a  m a r c a  l o g r a n d o  a 
t r a v é s  d e l  m i s m o  f i d e l i z a r  a  l o s  c l i e n t e s  y 
c o n c r e t a r  v e n t a s .

E n  l a  a c t u a l i d a d  u n a  d e  l a s  t e n d e n c i a s  q u e 
e s t a  t e n i e n d o  g r a n  i m p o r t a n c i a  e n  l a 
d e c i s i ó n  f i n a l  d e  l o s  c o n s u m i d o r e s  e s  l a 
s o s t e n i b i l i d a d  e n  e l  p a c k a g i n g .
E n  C U S T O R E  n u e s t r o  p a c k a g i n g  e s
  

A p u n t a m o s  a  f o r t a l e c e r  n u e s t r o  p o s i c i o n a m i e n t o 
e n  C ó r d o b a  y  p r o v i n c i a s  l i m í t r o f e s  ( V i l l a  M a r í a , 
J e s ú s  M a r í a ,  R i o  I V ,  S a n  F r a n c i s c o ,  R o s a r i o ,  e t c . ) .

E n  p a r a l e l o  e x p a n d i é n d o n o s  h a c i a  c a d a 
r e g i ó n  d e l  p a í s .  N u e s t r o  m o d e l o  d e  n e g o c i o 
n o  t i e n e  i m i t a c i o n e s  d e  a p r o v i s i o n a m i e n t o .

L l e v a r  n u e s t r o  c o n c e p t o  a  p a í s e s  l i m í t r o f e s  c o n 
u n  p l a n  d e  a p e r t u r a  d e  v a r i o s  l o c a l e s. 

/.  P r o d u c t o s  q u e  n o  t i e n e n  v e n c i m i e n t o .

/.  R á p i d a  i m p l e m e n t a c i ó n .

/.  B a j a  e s p e c i a l i z a c i ó n  d e l  p e r s o n a l.

/.  O p e r a c i ó n  s e n c i l l a .

/.  L o s  n u e s t r o s  n o  p a s a n  d e  m o d a 
n i  r e q u i e r e n  l i q u i d a c i o n e s .

/.  S i s t e m a  á g i l  d e  m o n t a j e  m o d u l a r 
( L i s t o  e n  3 0  d í a s ) .

/.  E n  n u e s t r o  c a s o ,  n o  r e q u i e r e 
e x p e r i e n c i a  e n  v e n t a s .  C o n 

b u e n a  o n d a  a l c a n z a .

/.  M o d e l o  s i m p l i f i c a d o  a l  e x t r e m o !

I n g r e s o  a  u n a  m a r c a  p o s i c i o n a d a ,  c o n  u n a 
a l t a  a c e p t a c i ó n  y  f i d e l i z a c i ó n  d e  c l i e n t e s .

O f e r t a  s i m p l i f i c a d a  d e  p r o d u c t o s  d e  a l t a 
c a l i d a d  q u e  n o  p a s a n  d e  m o d a .

D i s e ñ o  d e l  l o c a l  c o n  u n  r á p i d o  m o n t a j e 
( 1 m e s ) .

P r o d u c c i ó n  y  p r o v i s i ó n  c e n t r a l i z a d a .

M a n e j o  i n t e g r a l  d e  l a  c o m u n i c a c i ó n  y  e l 
m a r k e t i n g  d i g i t a l .

D e s a r r o l l o  d e  n u e v o s  p r o d u c t o s 
c o h e r e n t e s  c o n  n u e s t r a  f i l o s o f í a . 

A p o y o  c o n s t a n t e  e n  l a  e v o l u c i ó n  d e l 
n e g o c i o .

/.  Q u e  t e n g a s  p e r f i l  c o m e r c i a l  y 
e s p í r i t u  e m p r e n d e d o r .

/.  Q u e  t e  i n v o l u c r e s  e n  l o s  r e s u l t a d o s 
d e l  n e g o c i o .

/.  Q u e  c o m p r e n d a s  y  v a l o r e s  l o s  a t r i b u t o s 
d e  n u e s t r o  c o n c e p t o .

/.  Q u e  t e n g a s  e l  c o m p r o m i s o  p a r a  c u i d a r
 n u e s t r a  m a r c a  c o m o  p r o p i a .

/.  Q u e  t e n g a s  a p t i t u d e s  p a r a  l a  g e s t i ó n  y 
ad m i n i s t r a c i ó n  o r d e n a d a  d e l  n e g o c i o .

Local a la calle destinado
a la venta de toda nuestra 

oferta de productos.

Zonas o barrios con 
movimiento comercial y 

alta densidad de 
habitantes.

Inmuebles de 30 m2, 
buena visibilidad, frente 
vidriado y fácil acceso.

Para ser operado con un 
dueño y la ayuda de un 

auxiliar de ventas

Góndolas para shoppings y 
paseos comerciales que

ofrecen  una propuesta aún
mas simplificada

de productos.

Shoppings y galerías 
comerciales con alto 

flujo de ventas.

Espacios desde 9 m2.
Para ser operado con un 
dueño y dos vendedores

Suc. Nueva Cba

Productos
de calidad.

O f r e c e m o s  u n  m i x  d e  p r o d u c t o s 
s i m p l i f i c a d o  q u e  c u b r e n  t o d a s  l a s 
n e c e s i d a d e s  d e  v e s t i m e n t a  d i a r i a .
F a b r i c a m o s  n u e s t r a s  p r e n d a s  c o n 

        m o l d e r í a  p r o p i a ,  t e l a s  d e  p r i m e r a 
       c a l i d a d  y  p r o c e s o s  q u e  a s e g u r a n 
u n a  g r a n  d u r a b i l i d a d  d e l  p r o d u c t o . 

T o d o  e s t o  c o n  u n a  e x c e l e n t e 
r e l a c i ó n  c o s t o - b e n e f i c i o .

Remeras
Joggers
Bermudas

Buzos
Bóxers
Gorras
Medias
Combos
Accesorios

Nuestras estadísticas nos indican que un gran número de nuestra 
cartera de clientes son mujeres. (Muchas compran nuestros pro-
ductos para sus esposos, hijos, padres). Es por esto que abarcamos 
también un segmento de mujer con una línea de básicas para ellas, 
que en el momento de compra eligen nuestras remeras para su 
uso diario.

Vestía siempre igual. Se dice 
que el genio, tenía su clóset 
lleno de trajes grises, ya que 

con tantas cosas qué pensar 
y decisiones que tomar, no 

quería perder el tiempo
en elegir su ropa.

Una remera cuello de tortuga negra,
unos  jeans y zapatillas deportivas blancas.
Ese fue,  durante muchos años, el look de

Steve Jobs. Parece simple, pero es un conjunto
que lleva  diseño y mucho pensamiento detrás.

A un diseñador que le creara un uniforme 
característico que le facilitara la decisión de 

qué usar día a día y que además,
se convirtiera en su sello personal.

"Esto es lo que yo visto. Tengo suficientes
para el resto de mi vida".

Él realiza múltiples diseños,
pero siempre  mantiene la sobriedad

en sus looks. Una remera negra, blazer,
jeans y zapatillas visten a 

Michael Kors todos los días.
¿Por qué? A su manera ha creado

un estilo personal y único.
Todos sus outfits son copias 

de sí mismos. Calcos con el que
contradice su  quehacer profesional,

abogando por el 
consumo responsable y

conciencia sostenible

Vestir de la misma forma todos los 
días es parte del Lifehacking que el 

practica; quiere aclarar su vida 
para hacerla sencilla y

así tener que tomar la menor
cantidad de decisiones posibles
sobre cualquier cosa excepto la

forma de servir mejor a
esta comunidad. 

Una gran oportunidad.
Si te interesa sumarte a nuestra red,

comunicate con nosotros!

franquicias@custore.com.ar
+54 9 351 6836390

Cápsula de
remeras para
MUJER.

Imagen e identidad
de marca.

R E C I C L A B L E ,  R E U T I L I Z A B L E  Y  C O M P O S T A B L E .

Una franquicia
simple, práctica

& rentable.

Plan de
expansión.

1 er
etapa.

2 da
etapa.

3 er
etapa.

Porqué invertir
en un negocio de
indumentaria?

Porqué sumarte a CUSTORE?

1.

2.
3.
4.
5.
6.
7.

Básicamente,
ofrecemos el negocio
más simple que existe.

Qué buscamos
de tu parte?

Formatos disponibles.

Store. Isla.

Pantalones corte chino


